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Piace il commercio porta a porta: tra i settori pin dinamici il tessile (+9,4%)

Fare acquisti standosene comodamente a casa pro-
pria & una formula che piace agli italiani. Nei primi
nove mesi del 2007, le imprese associate ad Avedisco
{Associazione vendite dirette servizio conswmatori),
hanno registrato un fatiurato di 988 milioni di euro e,
soprattutto grazie all’ottimo andamento del terzo
trimestre (+9%}), hanno segnato una crescita del 4,4%
rispetio allo stesso periodo dell’anno precedente. Si
riconferma anche il trend di crescita della forza
vendita: a fine settembre gli incaricati delie 32 imprese

associate ad Avedisco - che utilizzano tre modalita:
porta a porta classico, party plan e marketing mul-
tilivello - sfioravano le 217mila unita, in aumento del
9%. Tra le aziende con la rete pit capillare, da
segnalare Avon Cosmetics, che conta 56mila in-
caricati, Tupperware (30mila). Forever Living (25mi-
la), mentre Vorwerk Folletto, prima azienda per
fatturato, ne conta 4mila. Il settore trainante & sempre
quello dei beni durevoli per la casa (arredamento,
casalinghi, elettrodomestici), che con circa 458 mi-

liont di fatturato, pressoché stabile rispetto ai primi tre
trimestri 2006, incide per il 46,3% sul totale delle
vendite a domieilio. Al secondo posto, con un peso di
circa il 219 sul totale fatturato, in crescita dell’8;5%,
si posiziona il comparto dei prodotti nutrizionali; circa
due térz del valore arriva dagli integratori alimentari
(+10,4%), il resto dagli alimenti surgelati (+3,3%). Al
terzo posto si collocano i cosmetici e gli accessori per
la moda, con un peso del 13,7% sul totale, in crescita
del 2,3%. Tra i settori pid dinamici da segnalare anche

il tessile, che pur in crescita del 9,4% pesa solo i1 3,9%
sul totale fatturato, e i beni di consumo per la casa
(periopitl detergenti), che rappresentano circa il 10%
della torta, in crescita del 7,4%. A seguire i servizi
(utilities), che con un fatturato di 17,6 milioni di euro
rappresentano solo 1'1,8% del totale, con un trend di
ttto rispetto: +6,2%. In forte crescita (+19,9%) la
categoria “altro”, che con um’incidenza del 3,4%
fornisce un’altra conferma alle potenzialita di sviluppo
di nuovi business nel settore delle vendite dirette.




