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Fatturato a +7,7% nel mondo. Italia (+17%) quarta in Europa
La vendita diretta

non conosce la crisi

uella della vendita diretta si con-

ferma un'industria dal forte poten-

ziale. Nel 2015 il fatturato comples-

sivo del settore a livello globale &
aumentato del 7,7% rispetto all’anno prece-
dente con un importo complessive di 183,7
miliardi di dollari (166,2 miliardi di eura),
seconde i dati rilasciati da Seldia (European
direct selling association) ¢ Widsa (Waorld
federation |fg direct selling associations), le
associazioni rappresentative del settore cm
aderisce Avedisco, rappresentando la ven-
dita diretta nella penisola.

In particolare nella classifice
mondiale dei mercati, che vede
al primo posto gli Stati Uniti
seguiti da Cina, Corea e Ger-
mania, I'Ttalia si colloca al 12° ]
posto mentre a livello eurn
il nostro paese 81 attesta a '
posto dietro Germania, F‘ran
cia e Gran Bretagna

Il mercato della vendita di-
retta in Italia, & risultato ip
costante crescita negli ultimi
cinque anni. In particolare le
38 agiende associate Avedi-
geo hanno riportato
nell'ultimoe anno un
fatturato comples-
give di oltre 568
milioni di euro
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le in crescita del 17% per un totale di oltre
17 mila incaricati alle vendite (+11,46%)
mostrandosi cosi in controtendenza rispetio
ai dati nazionali relativi all'occupazione,
Anche a livello internazionale il dato re-
lativeo al valore occupazionale & significativo
& dimostra il suceesso del direct selling nel
maondo; Seldia & Widsa rilevano in Europa
14 milioni di incaricati alle vendite {di cui
I'80% sono donne), mentre nel mondo sono
oltre 103 milioni.
sl ultimi dati sono estremamente in-
coraggianti per il settores, racconta Gio-
vanni Paolino, presidente di Avedisco.
«Un suceesso dovuto all'ottimo lavo-
ro di sinergia tra le varie associa-
sioni nazionali e le due istituzioni
internazionali che collaborano co-
stantemente per rendere sempre
pii fruibile ai mercati il nostro
modello di business e proseguire
verso un trend di crescita positi-
vo. Promuovere 1l nostro modello.
di business, creare, sostenere e raf-
forzare i principi e le normative di
gquesta forma di distribuzione e
garantire che le istituzio-
ni slano consapevoll
dei vantaggi eco-
nomieci di tale
attivita, sono gh
ohiettivi che da
sempre ci ACCO-
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